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Technologien & Produkte, Handel & Industrie, Trends 
& Highlights  – der outdoor.markt hat stets den Fokus 
darauf, was wirklich wichtig ist in der Outdoor-Branche. 
Kompetent, klar strukturiert und in unterschiedlichen 
Darstellungsformen von der Analyse über das Interview bis 
zur Produktvorstellung.

Technologies & products, trade & industry, trends & 
highlights - the outdoor.markt always focuses on what is 
really important in the outdoor industry sector. Competent, 
clearly structured and in different forms of presentation 
from analysis to interview to product presentation. 

Wir sind das einzige B2B-Magazin mit Fokus auf 
die Outdoor-Branche in Deutschland.

»
«Wilfried Spürck

Chefredakteur
Editor in Chief

Newsletter
Abonnenten: 1.500

Print
Verkaufte Auflage | Paid Circulation
10.000 Exemplare (Verlagsangabe) 
Verkaufte Messe-Auflage
Paid Fair-Circulation
18.000 Exemplare 
Ausgabe 4 und 10 (Verlagsangabe) 
Copy-Preis | Copy-Price
€ 4,00
Frequenz | Frequency
10 x im Jahr | 10 x in the year
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Anzeigenpreise und Formate / Rates and sizes

Abbildung
Figure

Größe
Size

Formate (BxH) +5 mm Beschnitt
Size in mm (WxH) +5 mm bleed

Preis in Euro
Rate in Euro

2/1
2/1

420 x 297 mm 8.920,– 

1/1
1/1

210 x 297 mm 4.460,– 

1/2 hoch
1/2 vertical

102 x 297 mm 2.520,–

1/2 quer
1/2 horizontal

210 x 154 mm 2.520,–

1/3 hoch
1/3 vertical

75 x 297 mm 1.995,–

1/3 quer
1/3 horizontal

210 x 110 mm 1.995,–

1/4 hoch
1/4 vertical

60 x 297 mm 1.575,–

1/4 quer
1/4 horizontal

210 x 88 mm 1.575,–

1/4 2-spaltig
1/4 2-columns

105 x 154 mm 1.575,–

Festplatzierung (z.B. Inhalt, Editorial) auf Anfrage. Sonderformate und Ad Specials (z.B. Kopfplatzierung) auf Anfrage. 
Beilagen, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfähig. Mindestauflage: 10.000 Expl., Mindermengenzuschlag: 10 %

Fixed positioning (i.e. editorial, content), special formats and ad specials on request. No discounts on loose inserts, 
tip-ons and bound-in inserts. Minimum volume: 10.000, 10% extra charge on regional campaigns.

1 TITELPORTRAIT 2 PRINT

DRUCKUNTERLAGEN
PRINTING MATERIAL

druckunterlagen@jahr-media.de

Beilagen / Loose inserts 
Höchstformat: 200 mm Breite x 260 mm Höhe, Beilagen ab 200 g auf Anfrage

Maximum size: 200 mm wide x 260 mm high, Inserts with more than 200 g on request

Preis pro 1.000 Stück/Euro inkl. Postgebühren* Rate per 1.000 copies/Euro  incl. postal charges*

Gewicht
Weight

Handelsauflage
Newsstand circ.

bis / up to 20 g 2.800,–

bis / up to 30 g 3.200,–

bis / up to 40 g 3.500,–

bis / up to 50 g 3.800,–

je weitere 10 g / each further 200,–

Zuschläge Vorzugsplatzierung  
Extra charges for premium positions

Platzierung
Positions

Aufschlag
Extra charge

Zweite Umschlagseite / 2nd cover page 15 %

Vierte Umschlagseite / 4th cover page 20 %

Beihefter / Bound Inserts
Höchstformat: 215 mm Breite x 280 mm Höhe
Maximum size: 215 mm wide x 280 mm high

Volumen 
Volume

Preis in Euro pro 1.000 Stück
Rate in Euro per 1.000 Pices

4 Seiten / 4 pages 5.500,–

8 Seiten / 8 pages 7.200,–

12 Seiten / 12 pages 8.000,–

16 Seiten / 16 pages 8.600,–
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ADVERTORIAL
Die Gestaltung übernimmt unsere Redaktion nach Ihren 
Vorgaben.

The layout is made by our editors

Preise | Rates

2/1 Seite | page 9.200,– Euro
1/1 Seite | page 4.800,– Euro
1/2 Seite | page 2.650,–Euro

PRODUKT PR
Die Gestaltung übernimmt unsere Redaktion nach Ihren 
Vorgaben.

The layout is made by our editors

Preise | Rates

1x PR: 450,– Euro
3x PRs: 1.200,– Euro

SPONSORING DER OUTDOOR.MARKT 
TROPHY
Werden Sie Sponsor unseres namhaften Branchenevents. 
Es sind verschiedene Sponsorpakete buchbar.

Be a sponsor of one of the most famous business award 
in the outdoor market. Different sponsor packages 
bookable

Preise auf Anfrage | Rates on request

DIE NEUEN 
TREKKING-
KLASSIKER 
2023

ANZEIGE

LADY GTX | UVP: 280.00 €

TREKKING

RANGER GTX | UVP: 290.00 €

TREKKING

WIR FREUEN UNS AUF IHREN BESUCH 

BEI DER OUTDOOR BY ISPO.

HALLE 3, STAND 3.111
ALTBEWÄHRTE KLASSIKER NEU INTERPRETIERT. 

Im klassischen Bergwanderschuhbereich konnte LOWA schon so manchen Meilenstein setzen. So ist auch der TREKKER eine absolute 

Legende. Eine gelungene Neuinterpretation dieser Ikone ist der TREKKER LL und dessen weibliches Pendant, der LADY SPORT LL. Außen 

mit einem edlen und robusten Nubukleder, innen mit weichem Lederfutter – diese Schuhe glänzen mit bestem Tragekomfort. 

Aber auch die beiden neuen TREKKING-Modelle RANGER GTX und LADY GTX wissen, worauf es ankommt. Der Schaft beider Modelle ist 

aus einem Stück Nubukleder im Blattschnitt gefertigt und lässt sich durch das neu hinzugekommene X-LACING®-System optimal an die 

individuellen Bedürfnisse anpassen.

Ein unschlagbares Highlight beider Schuhpaare ist die neu entwickelte Vibram®-APPTRAIL-DIVO-Sohle, die aus zwei unterschiedlich harten 

PU-Schichten besteht. Während der weichere Teil unter der Ferse und im Ballenbereich für die nötige Dämpfung sorgt, gewährleistet der 

härtere Teil zusätzliche Stabilität.

IM MITTELPUNKT DES 100 JAHRE LOWA-JUBILÄUMS STEHT EINE 

BESONDERE PRODUKTFAMILIE.

Wenn es um anspruchsvolle Touren in den Alpen und lange Mittelgebirgswanderungen geht, vertrauen 

outdoorbegeisterte Menschen nur einem Qualitätsprodukt. Im Bereich der TREKKING-Schuhe ist LOWA 

1982 mit dem TREKKER ein echter Coup gelungen.

Nach 40 Jahren ist es nun an der Zeit die Geschichte fortzuschreiben. Aber wie erhält man den bisherigen 

Charakter und schafft dennoch etwas Neues? Das gelingt definitiv nur mit dem nötigen Fingerspitzengefühl.

Die altbewährten Klassiker des TREKKING-Segments passen perfekt zum Jubiläumsjahr von LOWA. Denn sie 

haben nicht nur bei LOWA selbst Geschichte geschrieben, sondern sind auch die Protagonisten zahlreicher 

Stories auf der ganzen Welt.

TREKKER LL | UVP: 280.00 €

TREKKING

LADY SPORT LL | UVP: 270.00 €

TREKKING

LOWAZS-21-073_outdoormarkt_5_RETRO_420x297.indd   Alle Seiten
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PRODUKTE

OUTDOOR-BEGLEITERGERBER

Das Gerber-Outdoor-Messer „Downwind Drop Point“ ist eine 

gelungene Kombination aus Tradition, modernen Materialien

und Design. Eine klassische Drop-Point-Klinge aus rostfreiem

7Cr Stahl in Full-Tang-Bauweise ist die ideale Wahl als 

Allround-Arbeitstier. Feine Rillen am Griff- und Klingenrücken 

bieten maximale Griffigkeit und Präzision. Das ergonomische

Griffdesign in Kombination mit G10-Heftschalen ermöglicht 

ein ermüdungsfreies Arbeiten bei hervorragendem Grip. Eine 

Fangriemenöse sowie eine graue Scheide aus gewachstem 

Canvas vervollständigen die Ausstattung. Ein ideales Messer 

für Outdoor und Camping.

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

  Qualitätsmesser der US-Marke Gerber, hochwertige 

Verarbeitung, modernes Outdoor-Messer.

www.cjherbertz.de

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

Synthetische Schlafsäcke mit Top-Wärmekomfort dank 

„Shingle“-Technologie, geringes Volumen und Gewicht, 

leicht zu öffnen.

www.ferrino.it

„SHINGLE“ IST DAS 

ZAUBERWORT

FERRINO

Die synthetischen „Lightec“-Schlaf-

säcke von Ferrino sind mit „Shingle“-

Technologie ausgestattet, die eine 

besonders hohe thermische Leistung 

bietet. Dank der versetzten Nähte ist die 

Wärmeabgabe minimal, die synthetische

„HTF Compact“-Füllung wärmt trotzdem 

exzellent. Zugleich haben die Modelle

ein sehr geringes Volumen und Gewicht. 

Der „Lightec SM 850“ (Foto) wiegt 

850 Gramm bei einem Wärme-Komfort-

bereich von +4 °C. Weitere nützliche 

Features: ein Zwei-Wege-Reißverschluss 

und ein Reißverschlussüberzug sowie das 

„One-Touch“-System für einfaches Öffnen. 

Die „Lightec“-Range bietet verschiedene 

Temperaturbereiche und unter anderem 

ein Damen-Modell mit einer extra Isolation für den Fußbereich.
ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

  Komfortabler Trailrunning-Rucksack mit Unisex-Passform, 

in zwei Größen erhältlich (7 Liter l/13 Liter), hat festen Sitz 

am Körper, Hauptmaterial zu 100 % recycelt und Bluesign-

zertifiziert, PFC-frei.

www.deuter.com

DER POWER-KOCHER 

FÜR CAMPER

ORIGIN OUTDOORS

Der sehr leistungs-

starke Gaskocher 

„Triple Power“ von 

Origin Outdoors bringt 

das Wasser in kurzer

Zeit zum Kochen. 

Ausgestattet mit drei 

Brennköpfen, Regel-

ventil und einklapp-

baren Kocherfüßen, 

besticht der Kocher 

durch seinen stabilen

Stand mit breit gezahnter Topfauflage und sein kompaktes

Packmaß. Er ist auch für größere Kochtöpfe geeignet und 

damit perfekt für die Reiseküche von Rucksackreisenden mit 

mehreren Personen und ideal für das Campen unter rau-

en Bedingungen. Der 335 Gramm leichte „Triple Power“ hat 

einen Durchmesser von 9 x 8,5 Zentimetern und kann mit 

Ventilgaskartuschen betrieben werden.

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

  Leistungsstark mit 5.800 W, schnelles Kochen, robust und 

kompakt, mit Packsack.

www.relags.de

DEUTER

Deuter erweitert mit dem „Ascender“

sein Rucksack-Sortiment um die 

Kategorie Trailrunning. Maximale 

Gewichtseinsparung, Tragekomfort 

und einfaches Handling sind dabei 

exzellent ausbalanciert. Dank breiter,

ergonomisch geformter, westen-

förmiger Schulterträger mit elastischem 

Kompressionsgurt, verstellbarer Brust-

gurte und weichen Rückenmaterials 

liegt der „Ascender“ eng und stabil am 

Oberkörper. Ein Kondensationsschutz 

am Rücken verhindert das Eindringen 

von Schweiß in die Ausrüstung, die innen durch eine Netztasche 

fixiert ist. Seitlich verstellbare Kompressionsriemen halten den 

Rucksackinhalt kompakt am Körper und fördern die uneinge-

schränkte Bewegungsfreiheit. Eine Holster-Stockhalterung vorne 

am Schultergurt ermöglicht unkomplizierten Zugriff auf die Stöcke, 

Softflasks, Smartphone oder Ähnliches sind in den Schulterträger-

Taschen stets griffbereit. 

DEUTER GOES TRAILRUNNING 
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„Triple Power“ von 

Origin Outdoors bringt 

das Wasser in kurzer

Ausgestattet mit drei 

Brennköpfen, Regel-

ventil und einklapp-

baren Kocherfüßen, 

besticht der Kocher 

durch seinen stabilen

Stand mit breit gezahnter Topfauflage und sein kompaktes

Packmaß. Er ist auch für größere Kochtöpfe geeignet und 

damit perfekt für die Reiseküche von Rucksackreisenden mit 

mehreren Personen und ideal für das Campen unter rau-

en Bedingungen. Der 335 Gramm leichte „Triple Power“ hat 

einen Durchmesser von 9 x 8,5 Zentimetern und kann mit 

Leistungsstark mit 5.800 W, schnelles Kochen, robust und 

am Schultergurt ermöglicht unkomplizierten Zugriff auf die Stöcke, 
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PRODUKTE

UNTERWEGS ERFRISCHTPETROMAX

Die neuen Petromax-Kühltaschen halten Snacks und Getränke

bei Freiluftabenteuern tagelang eisgekühlt. Die clevere Kons-

truktion sorgt für eine hervorragende Kühlleistung und macht 

die robusten Leichtgewichte zu zuverlässigen Begleitern

bei sommerlichen Temperaturen. Mit einer Eiskühldauer

von mehreren Tagen ist Unabhängigkeit auch bei längeren

Aufenthalten in der Natur garantiert – ganz ohne Strom. 

Draußen-Abenteurer wissen durchdachte Details wie den zu-

sätzlichen Stauraum 

der großen Front- und 

kleinen Seitentaschen 

zu schätzen. Prakti-

sches Zubehör ist die 

herausnehmbare Netz-

tasche. Die Petromax-

Kühltaschen sind in 

zwei Größen in den 

Farben Sand, Oliv und 

Grau erhältlich.

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

  Mit ihrer enormen Kühlleistung, dem geringen Eigengewicht 

und einer herausnehmbaren Netztasche ist die robuste Kühl-

tasche perfekt für zahlreiche Draußen-Aktivitäten.

www.petromax.de 

SAFETY FIRST
VAUDE

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

Nahezu nahtfrei für hohen Wärmerückhalt, Sicherheits-

fach im Fußbereich, aus recycelten Materialien hergestellt, 

mit Primaloft Black Isolation, „Easy Exit“ Reißverschluss, 

wärmeeffizienter Mumienschnitt.

 www.vaude.com

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

Praktisch und robust, platzsparend verstaubar, mit Klapp-

griffen und Schnappverschluss.

www.relags.de

HOCHWERTIG, PRAKTISCH, 

ROBUST

ORIGIN OUTDOORS

Das „Snap-
Pack“ von 
Origin 
Outdoors 
ist ein 
praktisches, 

robustes
Kochset
aus hochwertigem Edelstahl, bestehend aus einem Topf, 

einer Pfanne und einem tiefen Teller. Der Topf und die 

Pfanne verfügen über Klappgriffe. Darüber hinaus lassen 

sich Pfanne und Teller bequem in den Topf stapeln. Für 

einen sicheren Transport des Sets sorgt der am Topf 

angebrachte Schnappverschluss. Damit lassen sich der in 

den Topf gestapelte Teller und die Pfanne durch den Griff 

des Topfsets fixieren. Das Kochset wiegt komplett 

538 Gramm. Der Topf hat ein Fassungsvermögen von 

1,2 Liter (240 g), die Pfanne von 0,6 Liter (188 g) und der 

Teller von 0,6 Liter (110 g).

PERFEKT FÜR 

TAGESWANDERUNGEN

TATONKA

ARGUMENTE FÜR DEN VERKAUF

  Belüftete Schultergurte, belüfteter Hüftgurt mit einer Reiß-

verschlusstasche, Verwendung von recycelten Materialien.

www.tatonka.com

Der „Selun“ ist ein warmer, 

innovativer Mumienschlaf-

sack mit Kunstfaserfül-

lung für Globetrotter, 

(Rad-)Reisende und 

Trekker, die von 

Frühjahr bis Herbst 

unterwegs sind. Der 

durchdachte Schlaf-

sack mit Wärmekragen kommt ohne Steppnähte aus –

so bleibt das Füllmaterial durchgehend bauschig, und es 

entstehen keine Kältebrücken; die Körperwärme bleibt 

homogen im Schlafsack verteilt, dank der fehlenden Näh-

te kann zudem weder Feuchtigkeit noch Tau eindringen. 

Das Bluesign-zertifizierte Material wurde zu 100 Prozent 

aus recyceltem Polyester hergestellt und ist auch für emp-

findliche Haut geeignet. Die Kapuze des „Selun“ ist mit ver-

schiedenen Kordeln ausgestattet – so kann sie in der Nacht 

einfach der jeweiligen Schlafstellung angepasst werden. 

Der „Hike Pack 25“ von Tatonka ist mit seinem komfortablen, 

belüfteten Netzrücken-System ein optimaler Begleiter für Tages-

wanderungen. Das Hauptfach bietet 25 Liter Fassungsvermögen,

außerdem stehen eine Reißverschluss-Fronttasche und ein 

Einsteckfach auf der Front, zwei Seitentaschen und eine Reißver-

schlusstasche auf einer Hüftflos-

se für die Unterbringung der 

Ausrüstung zur Verfügung. 

Wanderstockhalterung, 

Trinksystemvorbereitung 

und Regenhülle gehören 

selbstverständlich auch 

zur Ausstattung. Mit dem 

Label „Green by Tatonka“

kennzeichnet der Outdoor-

Hersteller Produkte, bei 

denen nachhaltige, umwelt-

freundliche und ressourcen-

schonende Materialien zum 

Einsatz kommen.

www.outdoormarkt.com10   06/2022

TROPHY-SPEZIAL

outdoor.markt-Trophy 2022: 
So lief das Digital-Event

Besondere Umstände erforderten auch 
in diesem Jahr wieder besondere Maß-

nahmen. Als Anfang des Jahres  noch sehr 
unklar war, wie sich die Pandemie entwi-
ckeln würde und welche Konsequenzen sich 
daraus für die „OutDoor by ISPO“ ergeben 
würden, mussten sich das outdoor.markt-
Team und der Jahr-Media-Verlag überlegen, 
wie die Verleihung der outdoor.markt-Trophy 
2022 vonstatten gehen könnte. Die Planung 

Die Gewinner der  OUTDOOR.MARKT-TROPHY haben wir in diesem Jahr wieder im Rahmen einer digitalen Veranstaltung gekürt, bei der 
alle Nominierten zugeschaltet waren. Die Gewinner wurden auf die „digitale Bühne“ gebeten und virtuell ausgezeichnet – speziell 
einer konnte sein (Award-)Glück kaum fassen. Hier gibt es alle Infos zur outdoor.markt-Trophy 2022, der 13. Ausgabe des Awards.
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Philipp Bonaventura, 
Corporate Responsibility 
mit Fokus Umwelt- und 

Schadstoffmanagement 
bei  Schöffel  / Sieger in 

der Kategorie 
 Nachhaltigkeit 

Markus Wiesböck, Gründer und 
Geschäftsführer  Grüezi bag   / 
Sieger in der Kategorie 
 Aufsteiger   

Sonja Greimel, PR Consultant
 Jack  Wolfskin  / Sieger in der 
Kategorie  Kampagne 

Vicki Marx, 
Geschäftsführerin 

 Mamalila  / 
Sieger in der 

Kategorie
 Innovation 

Andreas Vogler, 
Geschäftsführer
 Globetrotter  /Sieger in 
der Kategorie  Händler 

 Wolfgang Jahn   
Geschäftsführer 
 TJ Sporting
 Goods   / Sieger 
in der Kategorie
 Persönlichkeit 

Michael 
Frank, 
Marketing-
leiter   Lowa  / 
Sieger in der 
Kategorie
 Marke 

Jahr mit sehr positiver Resonanz realisiert 
hatten: einen digitalen Event, bei der alle 
Nominierten zur virtuellen Trophy-Übergabe 
zugeschaltet würden. So trafen sich das Team 
des outdoor.markt und alle geladenen Gäste 
am 1. Juni um 16.00 Uhr zur digitalen Verlei-
hung der outdoor.markt-Trophy 2022. 

Durch das Event führten wieder Anzei-
genleiter Holger Henopp und Chefredakteur 
Wilfried Spürck. Sie baten die Award-Gewin-

2022

DIE 
SIEGER

einer „realen“ Veranstaltung am Messe-
Montag, wie wir sie zuletzt vor der Pandemie 
im Jahr 2019 in München im Café Reitschu-
le durchgeführt haben, hätte einige Risiken 
mit sich gebracht. Über den Buchungen der 
Location und eines Moderators/Entertainers 
hätte der Schatten möglicher kostspieliger 
Stornierungen gelegen. Insofern entschieden 
wir uns dafür, die Verleihung in der Form 
abzuhalten, die wir bereits im vergangenen 

 /Sieger in  /Sieger in 
 Händler 

www.outdoormarkt.com

Andreas Vogler, 
Geschäftsführer
 Globetrotter  /Sieger in 
der Kategorie  Händler 
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    TROPHY-SPEZIAL

Johannes Wessel: Inhaber 
Outdoor Sports PR (u. a. 
Montane, Wrightsock, H.A.D.).

Stefan Taft: 
Marketingleiter 
Maier Sports. 

Arne Strate: 
Generalsekretär European 
Outdoor Group (EOG).

Markus Oberhamberger: 
Geschäftsführer Brandboxx 
Salzburg.

Thomas Roiser: Geschäfts-
führer Komperdell, „Outdoor-
Persönlichkeit 2021“. 

Wilfried Spürck: 
Chefredakteur des 
outdoor.markt.

Tim Wahnel:
Leiter Division Outdoor 
Sport 2000. 

DIE JURY (für Innovation, Nachhaltigkeit, Aufsteiger)

ner beziehungsweise die Vertreter der jewei-
ligen Firmen, die vor der Veranstaltung nur 
wussten, dass sie es in die engere Auswahl 
geschafft hatten,  auf die „digitale Bühne“. Im 
Wechsel sprachen beide mit den Gewinnern, 
die interessante Einblicke in ihre Unterneh-
men gaben sowie Freude, Stolz und Dankbar-
keit ausdrückten. Der als „Persönlichkeit des 
Jahres“ ausgezeichnete Vertriebsspezialist 
und Markenentwickler Wolfgang Jahn zeigte 
sich überwältigt – und vor allem auch über-
rascht: Rainer Bommas, der mit seiner Agen-
tur für Jahns Marken (Sherpa, Tentree, Arti-
lect) die PR-Arbeit macht, hatte als einziger 
„Eingeweihter“ zuverlässig dichtgehalten …

Gänsehaut-Feeling
Technisch ging diesmal alles ohne nennens-
werte Pannen über die Bühne. Die Resonanz 
auf das Event war wieder sehr positiv. Auch 
wir vom outdoor.markt hatten Spaß an 
dieser Art des Meetings – freuen uns  aber 
dennoch darauf, 2023 hoffentlich wieder eine 
rauschende reale Trophy-Party in München 
feiern zu können. Mehr über die Gewinner 

u n d  d i e  S i e g e r - 
Interviews  erfahren 
Sie auf den nächsten 
Seiten. Das knapp 
45-minütige Video 
des Digital-Events ist 
über unsere Website 
www.outdoormarkt.
com abrufbar – oder 
über den QR-Code 
links.                                    

Preisträger und Nominierte 2022 auf einen Blick

Outdoor-Marke des Jahres
Gewinner: Lowa
Nominiert: Maier Sports
Nominiert: Meindl
Händler des Jahres
Gewinner: Globetrotter 
Nominiert: Bergfreunde
Nominiert: Intersport  
Outdoor-Kampagne des Jahres
Gewinner: Jack Wolfskin („40 Jahre. Marked by 
Wilderness“)
Nominiert: Sport Lavit („#sportsmomentboosted“)
Nominiert: Lowa („Einfach raus“)

Modus: Von der outdoor.markt-Redaktion ausgewählt:
Outdoor-Persönlichkeit des Jahres
Gewinner: Wolfgang Jahn (TJ Sporting Goods)

Innovation
Gewinner: Mamalila
Nominiert: PrimaLoft
Nominiert: Freudenberg
Aufsteiger des Jahres
Gewinner: Grüezi bag
Nominiert: Doghammer
Nominiert: Gear Aid
Nachhaltigkeit
Gewinner: Schöffel
Nominiert: Sympatex
Nominiert: Vaude

Modus: Per Online-Voting durch die 
outdoor.markt-Leser

Von links: 
Chefredakteur 
Wilfried Spürck,  
Anzeigenvertreter 
Frank Holzberger, 
Key-Account-Mana-
ger Thomas Quast 
und  Anzeigenleiter 
Holger Henopp 
präsentieren am 
Moderatoren-Pult 
im Aufnahmestudio 
die sieben Award-
Trophäen. 

Die digitale Verleihung 
der outdoor.markt-

Trophy 2022
im Video 

Modus: Gewählt von einer siebenköpfigen 
Fachjury (siehe unten)
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Ausgabe
Issue

Erstverkaufstag
On sale

Anzeigenschluss
Ad close

Druckunterlagenschluss
Material due

Liefertermin 
Beilagen/Beihefter

Date for inserts

Themenschwerpunkte
Main Topic

01/2023 25.01.23 06.01.23 11.01.23 12.01.23 NEUHEITEN 2023

02/2003 27.02.23 08.02.23 13.02.23 14.02.23 Frühjahrsbekleidung & Funktion, IWA Special

03/2023 05.04.23 17.03.23 22.03.23 23.03.23 Nachhaltigkeit

04/2023 24.05.23 08.05.23 10.05.23 09.05.23 OUTDOOR Messeausgabe

05/2023 05.07.23 16.06.23 21.06.23 22.06.23 Trekking & Bergsport

06/2023 16.08.23 28.07.23 02.08.23 03.08.23 Camping/Zelte/Rucksäcke, Eurobike Special

07/2023 07.09.23 21.08.23 24.08.23 25.08.23 Schuhe

08/2023 27.09.23 08.09.23 13.09.23 14.09.23 Winterbekleidung & Funktion

09/2023 25.10.23 06.10.23 11.10.23 12.10.23 Technik, WinterSport Hardware, Sicherheit

10/2023 22.11.23 07.11.23 09.11.23 08.11.23 ISPO Messeausgabe

DRUCKUNTERLAGEN
PRINTING MATERIAL

druckunterlagen@jahr-media.de
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Sonderwerbeformen digital / Special digital ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro
Rate in Euro

Newsletter 
Banner 600 x 74-300 Pixel 450,-

Newsletter 
Advertorial

max. 120 Zeichen + Bild 
max. 120 characters + image 600,-

Stand-Alone-
Newsletter 1.400,–

Ein verlässlicher Begleiter
Meinung, Märkte, Monatsbegleiter – unser Newsletter bietet 
Orientierung. Unsere Abonnenten wissen diesen regelmäßigen 
redaktionellen Serivce zu schätzen. Alle 14 Tage aufs Neue. 
Ihre Chance, Ihr Produkt, oder die Botschaft Ihres Advertorials 
mit Bild, Text und Link zusätzliche Reichweite zu verschaffen.

Find more sizes and ad-specials online www.jahr-media.de

Newsletter

Banner Advertorial

Stand-Alone-Newsletter
Profitieren Sie direkt von der Reichweite und dem Image von 
outdoor markt. Werbetreibende erhalten die Möglichkeit, den 
Newsletter exklusiv mit ihren eigenen Inhalten einmalig an die 
Abonnenten von outdoor markt zu verschicken.

(Dieser wird max. zweimal pro Monat versendet.)TECHNISCHE 
SPEZIFIKATIONEN

TECHNICAL 
SPECIFICATIONS

www.jahr-media.de/techspecs

Termine 2023 / Dates 2023
Versendet wird unser Newsletter zweimal 

im Monat am Dienstag.

Januar 10.01. / 24.01.

Februar 14.02. / 28.02.

März 14.03. / 28.03.

April 11.04. / 25.04.

Mai 09.05. / 23.05.

Juni 13.06. / 27.06.

Juli 11.07. / 25.07.

August 08.08. / 22.08.

September 12.09. / 26.09.

Oktober 10.10. / 24.10.

November 14.11. / 28.11.

Dezember 12.12. / 29.12.

Praktisches im Alltag
Bei aller Begeisterung für „die 
große, weite Welt“ – wer unseren 
Newsletter liest, freut sich über 
Tipps aus und für die Praxis.
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Verlag | Headquarter 
JAHR MEDIA GmbH & Co. KG 
Jürgen-Töpfer-Straße 48
22763 Hamburg

Geschäftsführung | Management 
Alexandra Jahr 
Bankverbindung | bank details 
Hamburger Sparkasse 
IBAN: DE50 2005 0550 1002 1279 57 
BIC Code: HASPDEHHXXX

Zahlungsbedingungen | Term of payment 
Innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungslegung ohne Abzug.
Payment within 10 days after receipt of invoice without deductions.  

Geschäftsbedingungen | Terms & Conditions
Für die Abwicklung von Anzeigenaufträgen gelten im Übrigen die 
„Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in 
Zeitschriften“ mit den zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages. 
Unsere aktuellen AGB/ZGB sowie Auflagen und Marktdaten finden Sie im 
Internet unter www.jahr-media.de.
"General Terms & Conditions" apply for all advertising insertion orders 
and additional Terms & Conditions apply for third-party advertising 
supplements/inserts. Further details on www.jahr-media.de.

Impressum

6 KONTAKT

Team

Director Sales
Lasse Drews
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-274
E-Mail | email lasse.drews@jahr-media.de

Director Sales
Rainer Propp
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-285
E-Mail | email rainer.propp@jahr-media.de

Senior Key Account Manager
Thomas Quast
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-473
E-Mail | email thomas.quast@jahr-media.de

Anzeigenleitung | HEAD OF SALES
Holger Henopp
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-292
E-Mail | email holger.henopp@jahr-media.de

Anzeigenverkauf | AD SALES
Frank Holzberger
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-460
E-Mail | email frank.holzberger@jahr-media.de

Chefredaktion | Editor in chief
Wilfried Spürk
Telefon | Phone +49/(0)221/9608-406
E-Mail | email ws@outdoormarkt.com




