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flieger MAGAZIN ist das Magazin für aktive  
Privatpiloten und Halter von ein- und zweimotorigen 
Flugzeugen. Das flieger MAGAZIN-Team besteht aus 
Piloten mit unterschiedlichem Background (UL bis IFR) 
welches sich im professionellem Konzept des Magazins 
wiederspiegelt.

flieger MAGAZIN is designed for private pilots  
and of single- and twin-engine aircraft.  
The flieger MAGAZIN team is composed of pilots with 
different flying background (Ultralight to IFR), which is 
reflected in the professional content of the publication.

Von Piloten für Piloten: Dieser Grundsatz 
steht beim flieger MAGAZIN ganz vorn. 
Wir teilen die Faszination am Fliegen mit 
unseren Lesern und berichten kompetent 
und praxisnah aus ihrer Welt.

»

«Thomas Borchert
Chefredakteur  
Editor in Chief

Facebook 
Follower: 7.800 
Reichweite: Ø 594.978/Monat

Instagram  
Follower: 6.835 
Reichweite: Ø 320.585/Monat

Newsletter 
Abonnenten: 8.818 
Öffnungsrate: Ø 48%/Monat

Web 
PageImpressionen: Ø 131.977/Monat 
Verweildauer: 01:58 Min.

Print
Verkaufte Auflage | Paid Circulation 
9.361 Exemplare 
davon 866 e-paper (IVW 3/23) 
Abo Auflage | Subscription Circ. 
7.512 Exemplare 
davon 357 e-paper (IVW 3/23)
Verbreitete Auflage | Total Circ 
9.482 Exemplare  
davon 866 e-paper (IVW 3/23)
Copy-Preis | Copy-Price 
€ 9,90
Frequenz | Frequency 
monatlich | monthly



JA
H

R
 M

ED
IA

   A
N

ZEIG
EN

PR
EISE 

Weitere Formate und Ad-Specials finden Sie online unter www.jahr-media.de | Find more sizes and ad-specials online www.jahr-media.de

3 KLEINANZEIGEN 5 ERSCHEINUNGSTERMINE 6 DIGITAL 7 NEWSLETTER 9 ADVERTORIAL1 TITELPORTRAIT 2 PRINT 11 KONTAKT8 SOCIAL MEDIA 10 MOTION4 SPECIAL

Anzeigenpreise und Formate / Rates and sizes

Abbildung
Figure

Größe
Size

Formate (BxH) +5 mm Beschnitt
Size in mm (WxH) +5 mm bleed

Preis in Euro
Rate in Euro

2/1
2/1

430 x 280 mm 13.680,– 

1/1
1/1

215 x 280 mm 6.840,– 

1/2 hoch
1/2 vertical

107 x 280 mm 3.450,–

1/2 quer
1/2 horizontal

215 x 142 mm 3.450,–

1/3 hoch
1/3 vertical

70 x 280 mm 2.300,–

1/3 quer
1/3 horizontal

215 x 100 mm 2.300,–

1/4 hoch
1/4 vertical

55 x 280 mm 1.800,–

1/4 quer
1/4 horizontal

215 x 80 mm 1.800,–

1/4 2-spaltig
1/4 2-columns

107 x 140 mm 1.800,–

Festplatzierung (z.B. Inhalt, Editorial) auf Anfrage. Sonderformate und Ad Specials (z.B. Kopfplatzierung) auf Anfrage.  
Beilagen, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfähig. Mindestauflage: 10.000 Expl., Mindermengenzuschlag: 10 %

Fixed positioning (i.e. editorial, content), special formats and ad specials on request. No discounts on loose inserts,  
tip-ons and bound-in inserts. Minimum volume: 10.000, 10% extra charge on regional campaigns.

Beilagen / Loose inserts 
Höchstformat: 200 mm Breite x 260 mm Höhe, Beilagen ab 200 g auf Anfrage

Maximum size: 200 mm wide x 260 mm high, Inserts with more than 200 g on request

Preis pro 1.000 Stück/Euro inkl. Postgebühren / Rate per 1.000 copies/Euro incl. postal charges

Gewicht
Weight

Handelsauflage
Newsstand circ.

Aboauflage
Subscription circ.

bis / up to 20 g 115,– 125,–

bis / up to 30 g 120,– 140,–

bis / up to 40 g 125,– 165,–

bis / up to 50 g 135,– 185,–

je weitere 10 g / each additional 10,– 15,–

Zuschläge Vorzugsplatzierung  
Extra charges for premium positions

Platzierung
Positions

Aufschlag
Extra charge

Zweite Umschlagseite / 2nd cover page 15 %

Vierte Umschlagseite / 4th cover page 20 %

1 TITELPORTRAIT

DRUCKUNTERLAGEN 
PRINT FILES

druckunterlagen@jahr-media.de

2 PRINT
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Formate und Preise 1-spaltig / 
Sizes and rates

Formate und Preise 2-spaltig / 
Sizes and rates

Formate (BxH) 
Size (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

Formate (BxH)
Size in mm (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

43 mm x 15 mm 60,– 90 mm x 15 mm 120,–

43 mm x 20 mm 80,– 90 mm x 20 mm 160,–

43 mm x 25 mm 100,– 90 mm x 25 mm 200,–

43 mm x 30 mm 120,– 90 mm x 30 mm 240,–

43 mm x 35 mm 140,– 90 mm x 35 mm 280,–

43 mm x 40 mm 160,– 90 mm x 40 mm 320,–

43 mm x 45 mm 180,– 90 mm x 45 mm 360,–

43 mm x 50 mm 200,– 90 mm x 50 mm 400,–

43 mm x 55 mm 220,– 90 mm x 55 mm 440,–

43 mm x 60 mm 240,– 90 mm x 60 mm 480,–

90 mm x 124 mm 992,–

Private Kleinanzeige (mm-Preis) 2,00 Euro + MwSt.

Formate und Preise / Sizes and rates

Formate (BxH) 
Size (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

Formate (BxH)
Size in mm (WxH)

Preis in Euro
Rate in Euro

1/4 Seite hoch 
(43 mm x 248 mm) 992,- 1/2 Seite hoch 

(90 mm x 248 mm) 1.984,-

1/4 Seite 2-Spaltig 
(90 mm x 124 mm) 992,- 1/2 Seite quer 

(185 mm x 124 mm) 1.984,-

1/4 Seite quer 
(185 mm x 62 mm) 992,- 1/1 Seite 

(185 mm x 248 mm) 3.968,-

IHR KONTAKT ZUR  
ANZEIGENABTEILUNG

KLAUS MACHOLZ 
klaus.macholz@jahr-media.de

EMILY FITZGERALD 
emily.fitzgerald@jahr-media.de

MELANIE REGNER 
melanie.regner@jahr-media.de

1 TITELPORTRAIT 3 KLEINANZEIGEN
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WARTUNGSSPECIAL/MAINTENANCE
Ideales Werbeumfeld für alle LTBs, wenn es um das 
Thema Instandsetzung und Wartung von Motoren, 
Avionik und Zelle geht.

Ausgabe 3 / erscheint am: 16.02.2024

AERO FRIEDRICHSHAFEN MESSE-SPECIAL
32 Seiten Vorbericht zur größten Luftfahrtmesse Europas. 
Mit Bonusverteilung auf der Messe in Friedrichshafen 
und zusätzicher Auflage in der Schwesterzeitschrift AERO 
International. Prädestiniertes Werbeumfeld für alle Messe-
Aussteller!

Ausgabe 5 / erscheint am: 12.04.2024

FLIGHT TRAINING SPECIAL
Das alljährliche Flight Training Special pünklich zum Start der 
Flugsaison. Mit Updates und Neuerungen bei der Flugaus-
bildung. Ein Muss für alle Flugschulen um auf ihr aktuelles 
Angebot aufmerksam zu machen.

Ausgabe 4 / erscheint am: 15.03.2024

AVIONIK SPECIAL +  
NEUE APPS FÜR DIE FLUGVORBEREITUNG
Was ist neu bei den Avionik-Produkten und -Ausrüstern? 
Neben der Hardware werden auch neue Apps zur Navigation, 
Flugvorbereitung etc. behandelt. Alles, was aktive Privatpiloten 
wissen müssen um Fliegen noch sicherer und komfortabler zu 
machen.

Ausgabe 8 / erscheint am: 19.07.2024

EAA OSHKOSH NACHBERICHT
Das Highlight der internationalen Luffahrt-Szene! Rückblick 
mit News und Trends von dem weltgrößten Luftffahrt-Event 
in Oshkosh, USA.

Ausgabe 9 / erscheint am: 16.08.2024
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SPECIAL WARTUNG

Einspritzdüsen

Weniger  
ist mehr
Ein I in der Motorbezeichnung verrät bei Continental 
und Lycoming,  dass Einspritzdüsen am Werk sind.  
Sie sind bei der Wartung mit Vorsicht zu behandeln

T E X T  & F O T O S   T H O M A S B O R C H E R T

echnisch betrachtet sind die bei den klas-
sischen Flugmotorenherstellern Lyco-
ming und Continental verwendeten Ein-
spritzsysteme steinzeitlich: Anders als 

bei modernen Automotoren wird das Benzin nicht di-
rekt in den Zylinder eingespritzt – und auch nicht nur 
dann, wenn der Zylinder gerade befüllt wird. Stattdes-
sen wird ein dauerhafter Strom von Avgas durch die 
Düse in den Ansaugtrakt des jeweiligen Zylinders ge-
leitet. 

Dennoch bringt die Einspritzung im Vergleich 
zum Vergaser einige Vorteile. Doch nun wandelt sich 
bei einigen Experten die Einstellung zu einer lang ge-
übten Praxis bei der Wartung der Einspritzsysteme, 
wie das US-amerikansche Magazin Aviation Consu-
mer berichtet. 

Konkret geht es um das Problem, dass die Düsen 
durch Verschmutzung teilweise oder ganz verstopfen 
können. Erreicht weniger Sprit als vorgesehen den Zy-

T

linder, wird das Gemisch darin magerer. Das kann bei 
hohen Motorleistungen zu Klopfen und in der Folge 
zu Motorschäden führen. In Flugzeugen mit einer Mo-
torüberwachung, die Temperaturen für alle Zylinder 
separat anzeigt, ist das Problem an erhöhten Zylinder-
kopftemperaturen (CHT) und – je nach Gemischein-
stellung – Abgastemperaturen (EGT) bei jeweils nur 
einem Zylinder, nämlich dem betroffenen, gut zu er-
kennen.

Die Wartungshandbücher der Motorenhersteller 
empfehlen eigentlich, die Düsen regelmäßig auszu-
bauen und dann mit Lösungsmittel zu spülen oder 
per Ultraschall zu reinigen. Doch davon rät Aviation 
Consumer ebenso wie die vom Magazin befragten Ex-
perten ab, darunter auch der bekannte Motor-Exper-
te Mike Busch, ab. Probleme mit Verstopfung durch 
Fremdkörper in den Treibstoffleitungen seien ext-
rem selten und würden oft erst beim Aus- und Ein-
bau während der Wartung verursacht. Dann könnte 
Schmutz leicht in das geöffnete System gelangen. Und 
schließlich würde die Düse im Betrieb ohnehin stän-
dig mit einem starken Lösungsmittel durchgespült: 
nämlich mit Avgas. 

Reinigen nur bei Problemen
Weitere Risiken beim häufigen Ein- und Ausbau sind 
Beschädigungen am Gewinde oder Benzinlecks etwa 
durch zu festes Anziehen. Immer mehr Motoren sind 
zudem mit individuell auf die Zylinder abgestimm-
ten Düsen unterschiedlicher Größe ausgestattet. Wer-
den diese beim Wiedereinbau vertauscht, stimmen 
die Gemischverhältnisse im Motor nicht mehr. Rau-
er Lauf und Probleme mit dem Betrieb »Lean of Peak« 
sind die Folge. 

So empfehlen die Experten und das Magazin, zu-
mindest bei Flugzeugen, die ein Motorüberwachungs-
instrument haben, auf den prophylaktischen Ausbau 
der Düsen zu verzichten. Sie raten dazu, die Düsen nur 
bei Problemen mit dem Motorbetrieb näher zu unter-
suchen und gegebenenfalls zu reinigen.   

Im Detail  Eine 
Einspritzdüse liegt 
ausgebaut auf dem 
Zylinder – dahinter 
ist eine eingebaute 
zu sehen. Unter der 
schwarzen Plastikab-
deckung verbirgt sich 
ein Sieb, durch das Luft 
angesaugt wird. Die 
Verwirbelung mit dem 
Benzin aus der Leitung 
sorgt für eine bessere 
Vergasung in der Düse. 
Der Treibstoff wird 
durch das Loch am 
unteren Ende in den 
Ansaugtrakt gespritzt

Verteilerspinne  Typisch für Continental-Motoren mit  
Einspritzung ist der runde Verteiler oben auf dem Motor,  
von dem aus die Benzinleitungen zu den Zylindern führen
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SPECIAL WARTUNG

Backup-Batterien

Volle Ladung
Meist sorgt ein interner Lithiumakku dafür, dass digitale Avionik auch weiterarbeitet,  
wenn das Bordnetz ausfällt – vorausgesetzt, er wurde bis dahin sorgfältig gewartet 

T E X T   C H R I S TO F B R EN N ER  

in schwarzer Bildschirm im 
Panel, wo kurz zuvor noch 
die Anzeige für den Künst-
lichen Horizont, das Vario, 

Speed und Höhe war – auf einem VFR-Flug 
bei CAVOK ist das schon lästig. Unter IFR 
in den Wolken allerdings rangiert ein sol-
cher Defekt auf der Liste der Dinge, die 
man nicht haben will, gleich hinter 
dem Motorausfall.

Ein Notfall-Akku im Inneren di-
gitaler Backup-Instrumente oder 
Primary Flight Displays sorgt des-
halb dafür, dass die Geräte oh-
ne Unterbrechung weiterarbeiten. 
Sinkt die Bordspannung unter den 
Wert für einen sicheren Betrieb, 
übernimmt der eingebaute Akku 
nahtlos die Stromversorgung für min-
destens 30 Minuten – so will es die Zu-
lassung. Viele Geräte funktionieren 
sogar deutlich länger.

Kapazität sinkt mit Alter
Die Funktionsreserve ist aber nur dann 
garantiert, wenn sich die Backup-Batte-
rie in einem guten Zustand befindet. Die 
Chemie im Inneren der Zellen altert selbst 
dann, wenn der Akku vollgeladen auf sei-
nen Einsatz wartet. Schlimmstenfalls 
steht dann weniger Kapazität und damit 
Betriebszeit zur Verfügung, als für eine 
noch so zügige Landung notwendig wäre. 

Die in der Avionik verbauten Lithium- 
akkus müssen nach der Zertifizierungs-
norm DO-311a zugelassen sein. Sie enthält 
Vorgaben für Design, Testverfahren und 
Einbau der Stromspeicher. 

Die Hersteller erklären in ihren Anwei-
sungen zur Aufrechterhaltung der Luft-

E

Nicht vergessen  Der Lithium- 
akku des digitalen Rundinstru-
ments Garmin GI 275 muss alle 
zwölf Monate geprüft werden

tüchtigkeit, wie und wie oft die internen 
Akkus geprüft und gewartet werden müs-
sen. Solche Wartungsinformationen kön-
nen auch in der Ergänzenden Musterzu-
lassung enthalten sein, die als Grundlage 
für den nachträglichen Einbau der Avionik 
dient. Die entsprechenden Maßnahmen 
müssen im Instandhaltungsprogramm 
für das Flugzeug übernommen werden. 

Bei Garmins G5 zum Beispiel, einem 
der meistverkauften Nachrüstinstrumen-
te, ist die Kontrolle des Backup-Akkus ein-
fach: Sein Zustand erscheint nach dem 
Anschalten in einer Bildschirmecke: Bei 

weniger als 95 Prozent Ladung und 
unter einer Stunde Restkapazität ist 
es Zeit für einen Wechsel. 

Beim technisch neueren GI 275 
dagegen ist eine Akkuprüfung im 
Zwölf-Monats-Rhythmus vorge-
schrieben. Der Test wird über eine 

geräteinterne Menüseite aufgerufen 
und kann über zwei Stunden dau-
ern. Am besten wird er bei der War-
tung zur Jahresnachprüfung von der 
Werft miterledigt – die aber an diesen 
Punkt denken muss. 

Andere Avionik-Hersteller sehen 
für ihre Backup-Batterien zudem ei-

ne regelmäßige optische Prüfung des Ak-
kus vor und fordern einen verpflichten-
den Tausch – Aspen für sein EFD1000 
beispielsweise alle vier Jahre oder 2200 
Flugstunden. 

Es ist durchaus sinnvoll, bei der Kauf-
entscheidung für das ein oder andere Ge-
rät den Aufwand für die Backup-Akkus 
zu vergleichen. Die Kosten für einen re-
gelmäßigen Austausch variieren je nach 
Hersteller und Instrument erheblich: Die 
Preise dafür bewegen sich zwischen weni-
gen hundert bis zu weit über tausend Euro. 
Und dabei ist die Frage schließlich nicht, 
ob der Betrag fällig wird, sondern ledig-
lich wann. FO

T
O

: 
G

A
R

M
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SENSIBLE STROMSPEICHER
Je nach Temperatur variiert die 
Kapazität von Lithiumakkus drastisch 
–  je kälter, desto geringer ist ihre Be-
triebsdauer. Bordinstrumente haben 
für ihre Backup-Batterien deshalb ein 
komplexes Lademanagement

Für IFR reicht das nicht  Der Wunsch nach einer Ausbildung zur Instrumentenflugberechtigung ist 
Anlass für den Umbau des klassischen Uhrenladens in der AA-5B Tiger. Darin gibt es nur ein COM/
NAV-Gerät, ein sehr antiquiertes Audio Panel und ein portables GPS. Am Ende bleibt nur der Trans-
ponder von Trig drin. Selbst die primären Motorinstrumente wandern ins Primary Flight Display

VORHER
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SPECIAL AVIONIK

Avionik-Umrüstung auf Glascockpit

Fast wie ein  
neues Flugzeug
Muss wirklich alles neu, wenn man vom Uhrenladen auf Glas umsteigt? Müssen es die größt- 
möglichen Displays sein? Wo liegt das richtige Maß? Zwei Besitzer einer AA-5B Tiger haben viel 
Aufwand betrieben, um diese Fragen zu beantworten – jetzt ist die Maschine fertig

T E X T  T H O M A S B O R C H E R T  F O T O S  T H O M A S B O R C H ER T,  G EH L I N G F LU G T EC H N I K ,  J A N - H EN R I K K ER N

NACHHER
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it einem Grinsen korrigiert mich 
Jan-Henrik Kern sofort, als ich sein Flug-
zeug als Grumman Tiger bezeichne. 
»Gulfstream Tiger«, sagt er stolz. Der 

Mann steht nun mal mehr auf Businessjets als auf Mi-
litärtechnik – und die viersitzige AA-5B mit der Ken-
nung D-ELHY, die ihm zusammen mit Philip Kamm 
gehört, stammt von 1979, als das Muster nicht mehr 
Grumman, sondern Gulfstream gehörte.

Als die beiden das Flugzeug 2020 kauften, war es 
fast noch so instrumentiert wie damals: jede Menge 
Uhren, ein Vakuumsystem für die Kreisel, Funkgerät 
und vor allem Audiopanel sehr antiquiert. Immerhin: 
In einer Halterung war ein portabler GPS-Navigator 
quasi fest verbaut. Dann entstanden ganz beschei-
den wirkende Wünsche: »Wir wollten einen Autopilo-
ten haben – und die IFR-Ausbildung auf dem eigenen 
Flugzeug machen können«, sagt Philip Kamm.

Gleich eine Handvoll Avionikbetriebe wurden an-
gefragt. Schnell zeigte sich, dass der Eingriff größer 
werden würde als gedacht: »Zwei digitale Rundinst-
rumente zwischen die Uhren zu setzen, erschien uns 
weniger werthaltig als ein Primary Flight Display.« Al-
lerdings versuchten die beiden, dem doch relativ ein-
fachen Flugzeug gerecht zu bleiben: »Die GTN-Navis 
waren uns eine Nummer zu groß, wir haben uns für 
ein GPS/COM-Gerät mit kleinem Display entschieden, 
dazu ein weiteres, das VOR und ILS empfängt. Große 
Bildschirme haben wir in Form von iPads genug im 
Cockpit«, erklärt Jan-Henrik. Die tauschen im neuen k

M

Cockpit natürlich drahtlos Daten mit der Einbau-Avi-
onik aus.

Am Ende fiel die Entscheidung weder für den güns-
tigsten Anbieter noch für den der Homebase nächst-
gelegenen – sonder für den, der bei Beratung und 
Vorgesprächen am meisten überzeugte: Gehling Flug-
technik in Stadtlohn. Klemens Mönning, Leiter Avi-
onik bei Gehling, erklärt weitere Feinheiten des Ent-
scheidungsprozesses: »Ein verdeckt eingebautes Air 
Avionics AT-1 sorgt für die Anzeige von Verkehr auf 
Basis von Transponder-, FLARM- oder ADS-B-Signa-
len. Und es strahlt selbst FLARM-Warnungen aus.« 
Die Aufschaltanlage mit Intercom wird über das 
G3X-Touch-Hauptdisplay bedient. Dorthin sind auch 
sämtliche Motoranzeigen gewandert – die Zeigerinst-
rumente für Öldruck und -temperatur wurden eben-
so entfernt wie das Vakuumsystem. Natürlich sind 
nun Motordaten aller vier Zylinder zu sehen.

Geblieben ist der ADS-B-Transponder von Trig: 
»Der kann alles, was wir brauchen«, sagt Philip. Ein 
Zugeständnis an die europäischen Vorschriften 

»Große Bildschirme – 
dafür gibt es  
iPads im Cockpit«

Aufgeräumt  Die di-
gitale Avionik braucht 
trotz mehr Fähigkeiten 
viel weniger Platz. 
Am linken Rand des 
10-Zoll-Displays sind 
jetzt die Motordaten 
stets im Blick

SPECIAL FLIGHT TRAINING

Gebirgseinweisung im Engadin, Schweiz

Bodennah in 
großer Höhe
Die Alpen sind fliegerisch anspruchsvoll, Gebirgseinweisungen machen mit den Besonderheiten 
vertraut. In Samedan kann man mit Fluglehrer üben, schwierige Situationen zu bewältigen

T E X T & F O T O S  A D R I A N W EI L ER
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Immer schräg  Anflug 
auf den Julierpass.  
Um Leegebieten zu ent- 
gehen, passt man die 
Route auch an Wind- 
richtung und -stärke an 

Ziel in Sicht  Über dem Silva- 
planersee fällt der Blick auf  

St. Moritz und den Flugplatz 
Samedan weiter hinten im 

Tal. Die höchsten Gipfel sind 
hier um 4000 Meter hoch 

k

F
Aber der Reihe nach: Im August sollte es zu einem 
Kurzurlaub ins schöne Engadin gehen. Fürs Wet-
ter in den Zentral- und Westalpen galt die Vorher-
sage CAVOK. Da war nur ein Problem: Der Flugplatz 
Samedan hatte wegen mehrerer schwerer Unfälle ver-
fügt, dass nur noch Piloten mit einer maximal zwei 
Jahre alten speziellen Einweisung den höchstgelege-
nen Flughafen Europas (5602 Fuß) nutzen dürfen. Al-
so machte ich den vorgeschriebenen Online-Kurs. In-
halt waren natürlich die vielfältigen Auswirkungen 
einer großen Dichtehöhe, die topografischen und me-
teorologischen Besonderheiten – etwa der tückische 
Maloja-Wind mit seinen Rotoren – sowie spezielle Ver-
fahren bei An-, Abflug und Platzrunde des Engadin 
Airport (LSZS). Ich bestand die mit dem Kurs verbun-
dene Online-Prüfung und durfte somit dort landen. 
Da ich jedoch von keinem Fluglehrer begleitet wurde, 
brauchte ich vor dem Abflug von Samedan einen loka-
len Einweisungsflug, sinnvollerweise mit einem orts-
ansässigen Lehrer.

Durch die Alpen statt oben drüber
Bei der Suche war der SAFC behilflich. Simon Jäger 
hatte seine Jugend in St. Moritz verbracht und sich 
früh dem Segelflug verschrieben. Als Fluglehrer in 
Samedan schulte er zahlreiche Piloten; heute ist er 
hauptberuflich Fluglotse in Zürich. Seine erste Frage, 
als wir uns in LSZS treffen: »In welcher Flughöhe bist 
Du denn hergekommen?« Auf meine Antwort – 
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lieg mal näher an die Felswand ran!« Ge-
fühlt löst der Sog meiner rechten Trag-
fläche schon Steinchen aus dem Gebirgs-
hang. »Okay, es geht doch bestimmt noch 

näher.« Simon sitzt völlig entspannt rechts neben mir, 
mit verschränkten Armen und den Füßen auf dem 
Boden statt im Seitenruder. Er ist ein sehr erfahrener 
Fluglehrer des SAFC Swiss Alpine Flying Centers in Sa-
medan und macht keinen suizidalen Eindruck auf 
mich. Also gehe ich noch näher an den Fels. »So, und 
jetzt bitte mit 45 Grad Schräglage auf Gegenkurs in der 
Talmitte!« Das ist nun wirklich einfach, und ich ent-
spanne mich wieder. Aber dann folgt gleich mit zwin-
gender Logik: »Weil wir gerade von dicht am Hang 
kommen, wissen wir ja jetzt, dass das prima passt. Al-
so bitte wieder mit 45 Grad Schräglage auf Gegenkurs 
zurück an den Berg.« Uff. Als die Felswand die Front-
scheibe meiner Cessna 182 zu füllen beginnt, wird aus 
der 45-Grad- eine 50-, 55-, 60-Grad-Schräglage, und das 
Vario zeigt ordentliches Sinken. »Höhe halten in der 
Steilkurve ist etwas für die PPL-Prüfung«, sagt Simon, 
»bei einer Umkehrkurve im engen Gebirgstal sind an-
dere Parameter vordringlich.« 

Am Ende des einstündigen Einweisungsflugs und 
des anschließenden, ebenfalls einstündigen Debrie-
fings habe ich mehr über Gebirgsflug gelernt als je zu-
vor, ungeachtet mancher Bücher und zweier Alpen- 
einweisungen mit Fluglehrern aus dem Flachland. Au-
ßerdem grinse ich bis in die Ohrläppchen und fühlte 
ich mich total geflasht. 

MENSCH & MASCHINE
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Genau hinschauen lohnt sich  Bei der  
Night Airshow turnt am Himmel hinter dem 

NASA-Frachter Super Guppy, ein Kunstflugzeug, 
das im Flug Feuerwerksköprer verschießt 

EAA AirVenture 2023

Mein  
erstes Mal 
Oshkosh
Mehr als 10 000 Flugzeuge und 677 000 Besucher – das  
größte Fly-In der Welt im US-amerikanischen Wisconsin  
ist spektakulär. So hat Flugschülerin und Online-Chefre-
dakteurin Isabella Sauer das besondere Event erlebt

T E X T I S A B EL L A  S AU ER  F O T O S  S EB A S T I A N T H O M A ,  LU C A S B Ö C K L ER
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Was Sie auf der AERO sehen sollten

Alle Neuheiten  
der Messe 

AERO-GEWINNSPIEL 
Preise im Gesamt-

wert von 9000 Euro

BESUCHEN
SIE UNS AM
STAND  
A5-325
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MESSE-SPECIALAERO 
2023

IHR KONTAKT ZUR  
ANZEIGENABTEILUNG

KLAUS MACHOLZ 
klaus.macholz@jahr-media.de

EMILY FITZGERALD 
emily.fitzgerald@jahr-media.de

MELANIE REGNER 
melanie.regner@jahr-media.de
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Ausgabe
Issue

Erstverkaufstag
On sale

Anzeigenschluss
Ad close

Druck- 
unterlagenschluss

Material due

Liefertermin  
Beilagen/Beihefter

Date for inserts

Themenschwerpunkte
Specials and Features

02 Februar 19.01.24 21.12.23 02.01.24 04.01.24

03 März 16.02.24 23.01.24 26.01.24 01.02.24 Wartungsspecial / Maintenance-Special

04 April 15.03.24 20.02.24 23.02.24 29.02.24 Flight Training Special

05 Mai 12.04.24 15.03.24 20.03.24 26.03.24 AERO Friedrichshafen Messe-Special / AERO Show Special

06 Juni 17.05.24 19.04.24 24.04.24 30.04.24 AERO Nachbericht/ AERO Review

07 Juli 21.06.24 28.05.24 31.05.24 06.06.24 EBACE Messe-Nachbericht / EBACE Review

08 August 19.07.24 25.06.24 28.06.24 04.07.24  Avionik Special und KI in der Luftfahrt / avionics special and KI in aviation

09 September 16.08.24 23.07.24 26.07.24 01.08.24 EAA Oshkosh Nachbericht / Oshkosh Review

10 Oktober 13.09.24 20.08.24 23.08.24 29.08.24 Motoren-Special (alternative Antriebe) / engine special (aalternative power plants)

SPECIAL 27.09.24 03.09.24 06.09.24 12.09.24 Ultraleicht-Special

11 November 18.10.24 23.09.24 26.09.24 02.10.24 Luftfahrt-Versicherungen / Aircraft Insurance

12 Dezember 15.11.24 21.10.24 24.10.24 30.10.24 Geschenkideen zu Weihnachten / Christmas Presentsfor Pilots

01 Januar 2025 13.12.24 19.11.24 22.11.24 28.11.24 gefragte Berufe in der General Aviation / general aviation jobs

5 ERSCHEINUNGSTERMINE

EAA 22.-28.07.24

AERO 17.-20.04.24
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Content Ad

Skyscraper

Bi l ldboard

Medium Rectangle

Klassische Desktopformate / Classic Desktop Formats

1 TITELPORTRAIT 6 DIGITAL

Mobile Bi l lboard Sticky FooterMobile Rectangle

Mobile Formate | Mobile Formats

Werbeformen digital / Online ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro für 10.000 AI's
Rate in Euro for 10.000 AI's

Billboard 970 x 250 700,- (TKP 70,-)

Medium Rectangle 300 x 250 500,- (TKP 50,-)

Skyscraper 160-200 x 600 500,- (TKP 50,-)

Content Ad im Artikel max. 120 Zeichen + Bild  
max. 120 characters + image 500,- (TKP 50,-)

Werbeformen mobil / Mobile ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro für 10.000 AI's
Rate in Euro for 10.000 AI's

Mobile Billboard 320 x 50 700,- (TKP 70,-)

Mobile Rectangle 300 x 250 500,- (TKP 50,-)

Mobile Content Ad max. 120 Zeichen + Bild  
max. 120 characters + image 500,- (TKP 50,-)

Sticky Footer 320 x 180 750,- (TKP 75,-)
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Sonderwerbeformen digital / Special digital ads

Werbemittel
Online Ads

Größe BxH (in Pixel)
Size WxH (in Pixel)

Preis in Euro
Rate in Euro

Newsletter  
Banner 600 x 74-300 Pixel 756,-

Newsletter  
Advertorial

max. 120 Zeichen + Bild 
max. 120 characters + image 756,-

Stand-Alone-
Newsletter

8.818 Abonnenten  
Stand November 2023

0,20 Euro 
pro Empfänger

Ein verlässlicher Begleiter
Meinung, Märkte, Monatsbegleiter – unser Newsletter bietet 
Orientierung. Unsere Abonnenten wissen diesen regelmäßigen 
redaktionellen Serivce zu schätzen. Jeden Monat aufs Neue. 
Ihre Chance, Ihr Produkt oder die Botschaft Ihres Advertorials 
mit Bild, Text und Link zusätzliche Reichweite zu verschaffen.

Newsletter

Banner

Stand-Alone-Newsletter
Profitieren Sie direkt von der Reichweite und dem Image des 
fliegerMAGAZINs. Werbetreibende erhalten die Möglichkeit, 
den Newsletter exklusiv mit ihren eigenen Inhalten einmalig an 
die Abonnenten von fliegerMAGAZIN zu verschicken.TECHNISCHE  

SPEZIFIKATIONEN 
TECHNICAL  

SPECIFICATIONS
www.jahr-media.de/techspecs

Was tut sich in der privaten 
Luftfahrt?
Unser Newsletter hat eine hohe Öffnungsrate, 
erscheint kurz vor dem Erscheinungstermin 
des Magazins und ist die ideale Plattform für 
Werbungtreibende, die einen Bezug z.B. zu 
Ihrer Printanzeige herstellen möchten.

Termine 2024 / Dates 2024
Versendet wird unser Newsletter immer dienstags.

Januar 02.01./ 09.01./ 16.01./ 23.01./ 30.01.

Februar 06.02./ 13.02./ 20.02./ 27.02.

März 05.03./ 12.03./ 19.03./ 26.03.

April 02.04./ 09.04./ 16.04./ 23.04./ 30.04.

Mai 07.05./ 14.05./ 21.05./ 28.05.

Juni 04.06./ 11.06./ 18.06./ 25.06.

Juli 02.07./ 09.07./ 16.07./ 23.07./ 30.07.

August 06.08./ 13.08./ 20.08./ 27.08.

September 03.09./ 10.09./ 17.09./ 24.09.

Oktober 01.10./ 08.10./ 15.10./ 22.10./ 29.10.

November 05.11./ 12.11./ 19.11./ 26.11.

Dezember 03.12./ 10.12./ 17.12./ 24.12./ 31.12.

7 NEWSLETTER

Advertorial
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Social Media
Tauchen Sie ein in die Social Media Welt von flieger MAGAZIN. Bei uns finden Sie eine breite Palette an brandneuen 
Produkten, die Ihren Alltag aufwerten und Beiträge über Tipps und Trends in der privaten Luftfahrt. Unsere Marke steht für 
Qualität, Kreativität und Begeisterung. Wir laden Sie herzlich dazu ein, Teil unserer Community zu werden, Trends zu setzen 
und gemeinsam mit uns Neues zu entdecken.

Instagram oder 
Facebook Story Social 

Light
Social  

Medium
Social 
Large

Instagram 
Reel

Veröffentlichung  
der Inhalte 
Content Publishing

3 Slides  
á 15 Sekunden

1 Feedpost mit  
1-2 Bildern

1 Feedpost mit  
max. 3-5 Bildern

3 Feedpost mit  
max. 5 Bildern 1 Reel im Feed

Social Media  
Verlinkung Caption Caption Caption Caption

optional: kleiner  
Infotext zum  

Produkt/Firma

Verlinkung des  
Kunden Social  

Media Accounts

Verlinkung des  
Kunden Social  

Media Accounts

Verlinkung des  
Kunden Social  

Media Accounts

Verlinkung des  
Kunden Social  

Media Accounts

Linktree  
Einbindung

Linktree  
Einbindung

Story  
Verlinkung

Redaktionelle  
Leistung 
Editorial  
Optimization

Bild- und Kundentexte werden 1:1 übernommen
Unterstützung  

durch die  
Redaktion

Video und Text 
werden  

1:1 über-
nommen

Korrekturschleifen 
Correction Loops 1 1 1 1 1

Laufzeit 
Duration 24 Stunden 2 Wochen 2 Wochen 2 Wochen 2 Wochen

Preis 
Rate 432,00 € 540,00 € 756,00 € 1.026,00 € 1.188,00 € GEWINNSPIELE  

AUF UNSEREN  
SOCIAL MEDIA KANÄLEN 

GERNE  
AUF ANFRAGE.

8 SOCIAL MEDIA1 TITELPORTRAIT
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TECHNISCHE  
SPEZIFIKATIONEN 

TECHNICAL  
SPECIFICATIONS

www.jahr-media.de/techspecs

Advertorial  
Basis

Advertorial  
Komfort

Advertorial 
Premium

Sponsored 
Article

Veröffentlichung der Inhalte 
Content Publishing

Microsite mit Text/Bild Standard 
Microsite with text/Image Standard

Microsite mit Text/Bild Standard 
Microsite with text/Image Standard

Redaktionelle Leistung 
Editorial Optimization

Kundentexte werden 1:1 übernommen 
Text provided by client

Kundentexte werden zielgruppenrelevant,  
fachjournalistisch und inhaltlich optimiert

Text content optimized by editors
taylored to client´s target group 

Korrekturschleifen 
Correction Loops 1 1 2 2

Platzierung native Teaser 
Placement native Teaser Startseite + Run of Site

Social Media Post 1 Post 1 Post 4 Posts

Newsletter Ad

1 Text-Bild-Anzeige in 
1 Newsletter 

1 text-image banner  
in 1 Newletter

1 Text-Bild-Anzeige in 
4 Newsletter 

1 text-image banner  
in 4 Newletter

Suchmaschinenoptimierung 
Search engine optimization ✓
Auffindbarkeit in Suchmaschinen 
Search engine findability ✓
Laufzeit 
Duration 1 Monat 1 Monat 1 Monat 1 Jahr

Preis 
Rate 2.700,00 € 3.240,00 € 3.780,00 € 9.720,00 €

Advertorial Pakete
Nutzen Sie unsere Website für Ihre Werbebotschaft. Auf www.fliegermagazin.de haben Sie die Möglichkeit Ihre Neuheiten, Produkte oder 
Veranstaltungen zu bewerben. Dazu stehen Ihnen 4 Pakete zur Verfügung. Nutzen Sie unsere Reichweite und erreichen Sie so 100% Ihrer 
Zielgruppe. 

1 TITELPORTRAIT 9 ADVERTORIAL
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Unboxing/ 
Produktvideo Webinar Reportage/ 

Doku Film o. Foto

Veröffentlichung der Inhalte 
Content Publishing

auf unserem  
Flieger-YouTube Channel

auf unserem  
Flieger-YouTube Channel

Online:  
Startseite und Run of Site

auf unserem  
Flieger-YouTube Channel

Online:  
Startseite und Run of Site

Format YouTube Clip Online: Kachel +  
Microsite (Artikelseite)

Online: Kachel +  
Microsite (Artikelseite)

Drehort 
Location Inhouse (Studio) Inhouse (Studio)

Outdoor 

Kundenabsprache, abhängig 
von Scribt/Kunde/Zielen

Redaktionelle Leistung 
Editorial Optimization

Kunde liefert Produkt und 
kurzen Leitfaden

Korrekturschleifen 
Correction Loops Film 2/Foto keine

Storyboard nein Redaktion + Marketing Vorgabe Kunde

Social Media Post 1 Post 3 Post

Newsletter Ad

1 Text-Bild-Anzeige  
in 1 Newsletter 

1 text-image banner  
in 1 Newletter

1 Text-Bild-Anzeige  
in 1 Newsletter 

1 text-image banner  
in 1 Newletter

Laufzeit 
Duration 12 Monate 12 Monate Evergreen

Preis 
Rate 2.376,00 € 4.536,00 € ab 4.500,00 €

JAHR MOTION Produkte
Durch unsere Foto- und Videoabteilung können Sie als Kunde bei uns professionell in Szene gesetzt werden. Egal ob vor Ort, 
im Studio, auf dem Flugplatz oder bei Ihnen im Hangar. Wir produzieren und Sie profitieren von emotionalen Bildern, die Ihre 
Botschaft zielgerecht übermittelt.

MEHR  
INFORMATIONEN  

ONLINE 
MORE INFORMATION  

ONLINE
www.jahr-media.de/werben

YOUTUBE FLIEGER
www.youtube.com/ 
@FliegermagazinTV

1 TITELPORTRAIT 10 MOTION
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Verlag | Headquarter  
JAHR MEDIA GmbH & Co. KG  
Jürgen-Töpfer-Straße 48 
22763 Hamburg

Geschäftsführung | Management  
Alexandra Jahr  
Bankverbindung | bank details  
Hamburger Sparkasse  
IBAN: DE50 2005 0550 1002 1279 57  
BIC Code: HASPDEHHXXX

Zahlungsbedingungen | Term of payment  
Innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungslegung ohne Abzug. 
Payment within 10 days after receipt of invoice without deductions.  

Geschäftsbedingungen | Terms & Conditions  
Für die Abwicklung von Anzeigenaufträgen gelten im Übrigen die 
„Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in 
Zeitschriften“ mit den zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages. 
Unsere aktuellen AGB/ZGB sowie Auflagen und Marktdaten finden Sie im 
Internet unter www.jahr-media.de. 
"General Terms & Conditions" apply for all advertising insertion orders 
and additional Terms & Conditions apply for third-party advertising 
supplements/inserts. Further details on www.jahr-media.de.

ImpressumTeam

Director Sales 
Lasse Drews 
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-274 
E-Mail | email  lasse.drews@jahr-media.de

Director Sales 
Rainer Propp 
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-285 
E-Mail | email  rainer.propp@jahr-media.de

Senior Key Account Manager 
Thomas Quast 
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-473 
E-Mail | email  thomas.quast@jahr-media.de

Anzeigenverkauf Print  | Print Advertising 
Klaus Macholz 
Telefon | Phone +49 (0) 8146/998 903 
E-Mail | email  klaus.macholz@jahr-media.de

Anzeigenverkauf Digital  | Digital Advertising 
Emily Fitzgerald  
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-297 
E-Mail | email  emily.fitzgerald@jahr-media.de

Mediaberatung | media consultant 
Melanie Regner 
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-298 
E-Mail | email  melanie.regner@jahr-media.de

Chefredakteur | Editor In Chief 
Thomas Borchert 
Telefon | Phone +49 (0) 40/389 06-520 
E-Mail | email  thomas.borchert@fliegermagazin.de
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